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DOel Van de « Consument bewust maken van de camera kwaliteit
* Merk reputatie veranderen van duurzaam naar duurzaam

campagne EN kwalitatief



De campagne

 Cinematische shots laten zien
op verschillende media
platformen

* Geen context aan de filmpjes
geven tot de laatste paar
seconden

* Filmpje afsluiten met ‘shot by
GoPro’ en een link naar de
website
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De campagne

* Alle filmpjes samenbrengen op
de GoPro website

* Aparte Shot by GoPro tab

e Daarin het doel van de
campagne vertellen
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Media platformen
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AANAN Media platformen

 Social media
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Media
platformen

Billboards




Media platformen

* Reis inluencers (YouTube en
social media)

* Memen een hoge kwaliteit vlog
op en vermelden aan het einde
‘shot by GoPro’
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* Eigen website
* Shot by GoPro tab
// » Verzameling van beelden en
: / campagne omschrijving
Media 3

platformen
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